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Em situacoes onde for necessario reproduzir a marca sem os arquivos digitais,
deve-se respeitar as proporcoes dos elementos entre si, onde o esforcadinho possui
quatro vezes a altura da letra Z na versao vertical e duas vezes e meia altura da
letra Z na versao horizontal. A assinatura possui 2/3 da largura do logotipo em
ambas as versoes.
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estabelecer essa area. Portanto, € necessario respeitar as medidas




REDUCAO
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3,0cm

Ao ULTRAGAZ

A, ULTRAGAZ

3,0cm

Alargura minima para aplicacao da marca € de 3,0cm, tanto na versao
vertical quanto na horizontal.

Quando houver a necessidade da aplicacao do logo em formato menor
que o permitido, como no caso de alguns brindes, o marketing devera ser
consultado.
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USOS INCORRETOS
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X

NAO ALTERAR A COR

ULTRAGAZ

NAO DISTORCER

ULTRAGAZ

NAO ALTERAR A PROPORCAO
ENTRE OS ELEMENTOS

ULTRAGAZ

NAO ALTERAR A TIPOLOGIA

ULTRAGAZ
X

NAO ALTERAR A POSICAO
ENTRE OS ELEMENTOS

ULTRAGAZ

NAO REMOVER ELEMENTOS

A

ULTRACAZ ULTRAGAZ uTR

NAO INCLUIR ELEMENTOS NAO INVERTER ELEMENTOS NAO INCLINAR A MARCA

NAO APLICAR A MARCA NAO APLICAR A MARCA SOBRE
COM BOX FUNDOS QUE NAO DAO LEITURA



TIPOLOGIA

A tipografia € componente imprescindivel em um programa de identidade visual.
Por possuir excelente legibilidade, a familia Helvetica foi escolhida como fonte

preferencial para os materiais de uso interno da Ultragaz, como corréspondéncias,

faxes e relatorios.

Helvetica
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 0123456789

Para apresentacdes corporativas € recomendada a utilizacao da fonte Calibri,
por estar presente em computadores com sistema operacional Windows,
evitando desconfiguracoes de conteudos.

Calibri
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn Oo

Pp Qg Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 0123456789

Em campanhas publicitarias deve-se dar preferéncia a utilizacdao das fontes
THE MIX ITALIC e THE MIX BOLD ITALIC que também serao utilizadas

na comunicacao institucional.

The Mix Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk L Mm Nn Oo
Pp Oq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 0123456789

The Mix Bold Italic
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk LI Mm Nn Oo
Pp Oq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz 0123456789

A utilizacao da fonte Ultragaz Regular deve ter autorizacao prévia do departamento
de marketing. Esta fonte nao possui letras minusculas nem numerais.

ULTRAGAZ REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ
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APLICACAO COM OUTRAS MARCAS

Sempre que a marca Ultragaz precisar ser aplicada em conjunto com outras marcas,
seja em materiais institucionais ou promocionais, esta deve ser posicionada a
direita da marca parceira.

E importante verificar a orientacdo e peso da marca parceira para que a aplicacdo da

marca Ultragaz tenha sempre o mesmo destaque das demais marcas presentes na peca.

Aplicacao correta

P ipiranga  AgULTRAGAZ

Aplicacao incorreta

ﬂ Ipiranga /g’ <

ULTRAGAZ

Sempre que a marca Ultragaz precisar ser aplicada ao lado da marca Brasilgas,
seja em materiais institucionais ou promocionais, esta deve ser posicionada a
direita e sempre na mesma orientacao.

As marcas devem possuir sempre a mesma altura, a fim de garantir o mesmo
peso a ambas.

,{, BRASILGAS A, ULTRAGAZ

Em situacoes nas quais as marcas necessitem ser aplicadas verticalmente, a marca
Ultragaz deve ser posicionada sempre abaixo da marca Brasilgas.

Ao BRASILGAS

,{, ULTRAGAZ



